


Panorama actual
del comercio electrónico
en Colombia

En 2013  por ventas en comercio electrónico

En colombia el comercio electrónico
viene creciendo a una tasa del 30 % anual
ganando más mercado cada año.

Cada comprador consume
entre 500 y 1000 USD al año

La poblacion bancarizada o con 
acceso a tarjeta de credito es de: 
31,89% (11’114.430 tarjetas de crédito)

$2500 MILLONES USD

CRECIMIENTO DEL 30%

La confianza en los medios electrónicos para 
realizar transacciones aumenta cada año.

CONFIANZA

* Datos: Asobancaria 2014 / Colombia Digital



Donde compran
los colombianos

13,122 100.0
7,017 53.5

Total Internet :
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El problema

“Las pymes no utilizan el potencial
de ventas que o�ece Internet”

Oportunidades a cubrir

- Estandarizado de ventas por internet
- Integración a pasarelas de pago
- Acceso a ventas en dispositivos moviles
- Falencias en estrategias de mercadeo
  y promoción para sus productos en internet

- Implementaciones de modelos
  de distribución claros.
- Están perdiendo mercado �ente
  a competidores internacionales
- Aprovechar más el comercio electrónico
  como medio
  para exportar y participar del TLC



Hacemos
que las empresas
vendan por internet

La Solución

integramos
medios
de pagos

Modelo rápido,
eficiente,
automatizado
y estandarizado

Segmentamos
mercados
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Aumentamos
las ventas

Mayor 
competitividad

Generamos
cadenas de
distribución

Creamos
canales
especializados
de servcio al cliente 

Abrimos la posibilidad
a la empresa
de exportar los productos
de las ventas
realizadas en línea

Incrementamos
los proceso
de asociatividad
y cooperacion
entre las empresas

fortalecer
las cadenas
productiva
de la mipymes
colombianas
a partir de las TIC,

Ventas y publicidad.

El mismo cliente puede administrar
su propio sítio



*Informe sectorial TICS 2013 Fedesarrollo Y CCIT

Mercado “Q”

 Ubicadas en las 3 ciudades principales

74% 1’184.000

60% 710.400

37% 447.552

20% 89.510

Ya tiene sitio web y son suceptible
a mejorar

invierten en tecnología para su fuerza
comercial

Mipymes 
1’600.000 en Colombia

13% 11.636
Motivadas para invertir
en comercio electrónico

Mipymes

No invierten por falta de presupuesto

*Valores en cantidad de mipymes “Q”



teniendo en cuenta que el promedio 
de inversión de una mipyme es de

1.200 usd anuales

13% 11.636
Motivadas para invertir
en comercio electrónico

Mipymes

Mercado “P”

Mercado “Q”

Mercado Objetivo

$ USD 13’963.352 

Motivadas para invertir
en comercio electrónico

2,6% = 303 “Q” 
*El objetivo es llegar al 2,6% del

total del mercado aúmentando en 40%
la capacidad de producción

Mercado $

2,6%
$ USD 363.054 

Mercado “P”
*Valores en cantidad de pesos “P”



¿Como llego al cliente?

Generando IngresosAcceso al mercado

1
Se zoni�can los clientes
por actividad económica 
y se asignan a los ejecutivos 

2
Se buscan mipymes
que ya tengan web
y no esten posicionadas
con potencial de venta
en línea

3
Contácto telefónico
para concretar cita
y enviar información.

Implementamos
el  SIEV
para llegarle al cliente
como herramienta persuasiva
de venta generando utilidad
al  y conservándolo.

4



1. Venta de diseño, adaptación y capacitación 

2. Valor de la subscripción mensual al servicio

3. Pago por resultados

¿Como nos ven?

Generando ingresosModelo de Negocio

4. Pago por generación de campañas



¿Como nos ven?

Alto posicionamiento web
orgánico

¿Como la mejor alternativa
para posicionarse y vender por internet?

1

Publicidad Masiva
en diarios digitales del país.

Adwords - Red de display
Facebook y socialnetwork
Conferecias y eventos
empresariales



Aunque son competencia
se pueden convertir en clientes
potencialas para utilizar
nuestro modelo de negocio

Competencia

Freelance Diseñadores webs independientes
que utilizan estos aplicativos



-  Diseño personalizado con estandarización de procesos
-  Alto posicionamiento en buscadores con herramientas
   claras para el cliente.
-  Soporte técnico personalizado y en línea.
-  Capacidad de respuesta versatil y rápida con gran �ujo 
   de trabajo.
-  El cliente tiene acceso a canalas de distribución únicos de Todoventa

Ventajas Competitivas



Validación de Mercado

Nuestra tienda
Aumento174%

Aumento 311%

Aumento 154%

Aumento 191%

Nativos

DayCare

Clio Ropa infantil
Periodo 2013 - 2014

77 clientes activos



Al año 2013 generamos $USD 110.000 en ventas
con el sistema

Necesitamos aumentar en un 41% la capacidad de Producción
para cumplir la meta

Inversión

$USD 161.000



Hacemos que las empresas
vendan por internet

Héctor Álvarez Calderón
Juan Camilo Restrepo


